MODELLO B
(DA ALLEGARE ALLA DOMANDA DI CONTRIBUTO)

PROGRAMMA PROMOZIONALE 2015
DOCUMENTO STRATEGICO
Titolo del programma promozionale: 

Sezione 1 

Descrizione del programma promozionale, identificazione della strategia e del percorso promozionale, obiettivi e risultati attesi.

Sezione 2 
ELENCO DETTAGLIATO DELLE VOCI DI SPESA E RELATIVO COSTO DEL PROGRAMMA PROMOZIONALE

	VOCI DI SPESA
	COSTO IN €

	Nolo spazi espositivi consortili
	

	Allestimento spazio espositivo consortile
	

	Assicurazioni e trasporto materiali da esporre
	

	Hostess e interpreti
	

	Realizzazione e stampa cataloghi, repertori, depliant, materiale informativo in lingua estera
	

	Missioni di operatori esteri in Italia
	

	Azioni dimostrative, degustazioni
	

	Pubblicità su stampa estera – indicazione delle testate e numero di inserzioni, aggiornamento sito web
	

	Spese di consulenza esterne
	

	SUB TOTALE (A) 
	

	Spese di personale dipendente o assimilato (MAX 20% del totale dei costi del subtotale A)
	

	SUB TOTALE (B)
	

	SPESE UNA TANTUM 
	

	Realizzazione marchio consortile
	

	Spese realizzazione nuovo sito web (max 20.000 euro)
	

	Spese di consulenza finalizzate all’accreditamento (max. 10.000 euro)
	

	Altro: descrivere
	

	SUB TOTALE (C) 
	

	TOTALE PROGRAMMA PROMOZIONALE (A+B+C)
	

	
	
	
	
	
	


Sezione 3

Tabella riepilogativa delle schede progettuali in cui è articolato il programma promozionale 

	N. scheda progetto
	Titolo della scheda progettuale 
	Costo totale (1)

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	TOTALE PROGRAMMA PROMOZIONALE (2) 
	


1) IVA esclusa

2) La somma dei costi delle singole schede progettuali deve corrispondere al costo totale del Programma promozionale per il quale si chiede il contributo al presente bando

Luogo e data …………………………………………

Il Legale Rappresentante

Firma

